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1. Methode



Methode

® Onlinebefragung
® 4. Befragung nach 2019, 2017, 2015

® Mitte Mai bis Mitte Juni 2022
® von Grunder’in/Geschaftsfuhrer’in ausgefullt

® 109 Antworten

® Rucklauf: 75% (144 Betriebe/Kunstler'innen angeschrieben)
® 2019: 81% (149 angeschrieben), 2017: 71% (126); 2015: 81% (108)
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2. Strukturdaten
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Abb.: Branchen (Mehrfachnennungen)

Designwirtschaft
Software/Games-Industrie
Werbemarkt

Kunstmarkt

Filmwirtschaft
Architekturmarkt
Musikwirtschaft
Darstellende Kunst
Pressemarkt

Buchmarkt

Rundfunkwirtschaft

| 24%, N=34

I 19%, n=27
I 137%, n-=18
I 13%, n=18

2022 (n=141)
um Nicht-
antwortende
erganzt

BN 8%, n-11
BN 8%, n-11
| 7%, N=10
B 5%, n=7
4%, n=5
- Do
0% sonstige Branchen (34)
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Abb.: Branchen im Jahresvergleich (Mehrfachnennungen)

Designwirtschaft
Software/Games-Industrie
Werbemarkt

Kunstmarkt

Filmwirtschaft
Architekturmarkt
Musikwirtschaft
Darstellende Kunst
Pressemarkt

Buchmarkt

Rundfunkwirtschaft

2022

2019

2017

2015

E—— 197

| 107%

13%, n=18
14%
e

I 177%

| 21%

— }%/" n=18
| 16%

8%, n=11

—_I o

[ 11%
| 16%

—o %, N=11

E:
| 13%
4 /T r:=1o

Qx4

| 15%

' oi%. n=7
14%
= g5 05
600

6%

| 9%

0000
DN
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%, N=
22%

| 24%, N=34 2022 (n=141),
L28%,, _ 2019(n-149),

| 33% 2017 (N=Q0),

27 2015 (n=87)

2022/2019 um
Nichtantwortende
erganzt

Beachten: Vorjahre mehr
Mehrfachnennungen
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Tab.: Anzahl der Mitarbeitenden (absolute Zahlen)

2022
(n=106)
Gesamtzahl Mitarbeitende + sonstige i
. mind.
erganzt 1800
(inkl. Nicht-Antwortende) '
davon:
Mitarbeitende (Voll-/Teilzeit)
. 1.057
erganzt
Gesamtzahl Mitarbeitende + sonstige
aus Befragung 1.630
(ohne Nicht-Antwortende)
davon:
Mitarbeitende (Voll-/Teilzeit) 884
enthalten: Sozialversicherungs- 748
oflichtiq Beschéftigte 4
sonstige = geringfugig Beschaftigte, 6
Freie, Praktikant’innen, Ehrenamtliche 74
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Tab.: Anzahl der Mitarbeitenden (absolute Zahlen)

2022 2019 2017 2015
(n=106) (N=120) (N=86) (Nn=83)
S'?gs;\r?;:zahl Mitarbeitende + sonstige mind. mind. mind. mind.
(inkl. Nicht-Antwortende) 1.800 1.880 1.590 810
davon:
Mitarbeitende (Voll-/Teilzeit) 1057 043 Seﬂécaﬁgt Sgg)cahrgt
ergénZt . | ermittelt ermittelt
Gesamtzahl Mitarbeitende + sonstige
aus Befragung 1.630 1.818 1.542 773
(ohne Nicht-Antwortende)
davon:
Mitarbeitende (Voll-/Teilzeit) 884 977 692 302
enthalten: Sozialversicherungs-
pflichtio Beschéftigte 748 523 500 179
sonstige = geringfugig Beschaftigte,
Freie, Praktikant’innen, Ehrenamtliche 746 841 850 471
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Abb.: UmsatzgroBenordnung

17.500-50.000
50.001-100.000
W 2022 (n=93)
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18% n=17

18% n=17




Abb.: UmsatzgroBenordnung im Jahresvergleich

9% N=8
12%

bis 17.500 €

17.500-50.000

33%
18% n=17
50.001-100.000 17% M 2022 (N=93)
16% 2019 (n=119)
m 2017 (n=89)
100.001-250.000 m 2015 (N-85)

250.001-500.000

uber 500.000
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3. Entwicklungen



Abb.: Wie schatzen Sie die kunftigen Entwicklungen lhrer
Tatigkeit in den nachsten 3-5 Jahren ein?

Umsatz (n=101)

Gewinn (n=102)

Anzahl Mitarbeitende
(N=006)

Raumbedarf (n=101)

m fallend

47 26%

9% 33%
40%
2 48%

gleich bleibend
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70%

58%

607%

50%

steigend
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Abb.: falls steigender Raumbedarf:
Mehrbedarf bezogen auf aktuell vorhandene Flache

Raumbedarf 2022 (n=45)
gesamt benotigt 7.142 qm
davon: vorhanden 4.235 qm vorh.

davon: mehr benétigt |2.907 gm mehr

aufgeteilt in:

Buro 2.062 gm (71%)
Atelier 184 gm (6%)
Sonstige Flachen 661 gm (23%)

2022 Zeitpunkt Flache bendétigt (n=43):
777 In hachsten 2 Jahren
237% 1n 3-5 Jahren
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Abb.: falls steigender Raumbedarf:
Benotigter Gesamtbedarf Buro nach Flache (n=26)

bis 40 gm
uber 150 gm 15%

24%

41 bis 60 gm

71 bis 150 gm 38%

23%
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Abb.: Maximal zahlbarer Preis pro gm
(inkl. Nebenkosten und Nebenflachen, n=65)

_ 16 € und mehr
14 bis 16 € 0%

8%

12 bis14 €
22%

8 bis 10 €
35%

10 bis12 €
35%
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Abb.: Wie hoch schatzen Sie den Einfluss der aktuellen

Ukraine-Krise auf diese Entwicklungen ein?
(n=107 Befragte)

24% sehr hoch/hoch
nicht sehr hoch
absehbar 4%
19% hoch
20%
gar nicht
hoch weniger
18% hoch
39%

~—

577 weniger/gar nicht hoch
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Abb.: Wie sind Sie/ist ihr Betrieb bisher durch

42%
abge-
nommen

die Corona-Krise gekommen?
(=104 Befragte)

Umsatz/Geschaft/Auftragslage..

spure bisher (ENINFAle[=ls)

nichts 13%
nahezu
Erliegen 7% 45%
zugenommen zuge-
deutl aob— 16% _ nommen
gen. 7%
etwas
abgenommen

28%
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Abb.: Anteile der Nutzer‘innen, die mit anderen
Nutzer’innen auf dem Alten Schlachthof zusammenarbeiten

Zusammenarbeit

2022, 2019, 2017 und 2015

86%
Q0%
89%

83%
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m Befragung 2022 (n=109)
Befragung 2019 (n=118)
m Befragung 2017 (n=Q0)

m Befragung 2015 (n=84)
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Abb.: Form der Zusammenarbeit unter Nutzer’innen auf
dem Alter Schlachthof 2022, 2019, 2017 und 2015
(Mehrfachnennungen maoglich)

. . 58%
sonstige gegenseitige 62%
Hilfestellung 507%
52%
54 67%
: 7%
fachlicher Austausch 53%
50%
467% m Befragung 2022

gem. Projekt- 48%

/Auftragsbearbeitung — oo g‘e;%%)ung po1s
(n=118)

36% m Befragung 2017
Vermittlung von 43% (nN=Q0)

Auftragen/Kunden 44% m Befragung 2015
41% (n-84)
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4. Zufriedenheit und Bedarf
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Abb.: Wie zufrieden sind Sie insgesamt
mit dem Standort Alter Schlachthof?

2022 (n-108) | 6% %

91% zufrieden

2019 (N=118) 43% 49% 7% 1%

I

92% zufrieden

2017 (N=90) 62% 29% 5% 4%

| 01% zufrieden

2015 (N=83) 52% 43% , 176

\ J

05% zufrieden

m sehr zufrieden m (eher) zufrieden = neutral  weniger+nicht zufrieden

[X] KULTUREVALUATION WEGNER 21



Was sehen Sie besonders positivam Alten Schlachthof?
(offene Antworten von n=80 Befragten)

Umfeld/Nutzer‘innen (44)
Lage (36)

Atmosphare (29)
Austausch/Gemeinschaft (25)
Architektur/Gelande (19)
Gastronomisches Angebot (14)
Verkehrsanbindung (13)

Gesamt machten 80 Befragte erganzende Anmerkungen.

Diese offenen Eintragungen in Textform wurden in der Auswertung
Kategorien zugeordnet und in absoluten Zahlen ausgezahilt

Die haufigsten eindeutigen Nennungen werden hier aufgefUhrt.
Zum Tell machten die Befragten Aussagen, die mehreren
Kategorien zugeordnet wurden.
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X Was sehen Sie kritisch am Alten Schlachthof?
Welche weitere Infrastruktur wird benoétigt?
(offene Antworten von n=77 Befragten)

:+  Fehlende Bepflanzung, zu viel Asphalt (25)
:+ Parkmoglichkeiten/Verkehrssituation (17)
:+ Bebauung (17)

:+  Vermietergesellschaft (15)

i+ Klimatisierung/Hitze (11)

Gesamt machten 77 Befragte erganzende Anmerkungen.

Diese offenen Eintragungen in Textform wurden in der Auswertung
Kategorien zugeordnet und in absoluten Zahlen ausgezahilt

Die haufigsten eindeutigen Nennungen werden hier aufgefUhrt.
Zum Tell machten die Befragten Aussagen, die mehreren
Kategorien zugeordnet wurden.
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Welche weitere Infrastruktur wird benoétigt?

Was sehen Sie kritisch am Alten Schlachthof? 2
O

llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll

:+ Ladestation fur E-Mobilitat (20)

:+ Post (Briefkasten/Paketstation) (15)

:+  Fahrradstander (14)

i« WLAN (14)

:+  Einkaufsmoglichkeit/Geldautomat (11)

*
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
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Abb.: Voraussichtlicher Bedarf an Platzen in
Kindertagesstatte/Kindergarten
(im Umfeld des Alten Schlachthof)

Befragung 2022 (n=106) 16% 13%

Befragung 2019 (n=116) 30% 8%

Befragung 2017 (n=89) 19% 11%

m auf jeden Fall © vielleicht weil3 nicht mkein Bedarf
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5. Mobilitat



Abb.: Nutzung von Verkehrsmitteln der Nutzer‘innen fur den Weg
zum Alten Schlachthof 2022
(ca.in %, N=102)

Sonstiges
0.3%

PKW

Fahrrad 36%

44%

OPNV

zU Fuf3 0%

7%
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Abb.: Nutzung des Stadtmobil Angebots auf dem Alten Schlachthof

durch Geschaftsfihrung oder Mitarbeitende
(n=105)

ja
45%
nein
55%
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Abb.: Was wurden Sie davon halten, wenn das KFZ-Parken auf dem
Alten Schlachthof perspektivisch weiter eingeschrankt werden
wurde?

(Angaben von 107 Befragten)

senrout | -

gut [ <o

neural | -5

weniger out | 12

vicnt out | -

./ z.B. zugunsten von mehr Fahrradstellplatzen, Aufenthaltsraum, Begrunung
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6. Ausgeschlachtet e.V.

[X] KULTUREVALUATION WEGNER 30



Abb.: Bewertung der Arbeit des Vereins
(Angaben von 102 Befragten)

weniger wichtig - 7%

unwichtig P 2%
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wichtig
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Wiunsche an Ausgeschlachtet e.V.?
(offene Antworten von n=25 Befragten)
O

llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll

:+  Kommunikation/Information(8)
:+ Vernetzung/Austausch (8)

:+  Sichtbarkeit (5)

:+  Veranstaltungen (5)

*
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
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Abb.: Nutzung der Webseite des Alten Schlachthof
(www.alterschlachthof-karlsruhe.de) durch Betriebe
(Mehrfachnennungen moglich, Angaben von 102 Befragten)

Ja, nutze die Seite aktiv fur die Darstellung — 10%
meines Betriebs 9%

Nein, kenne die Webseite nicht [N 17%
Nein, kenne die Nutzungsmogichkeiten o
nicht I 557

Nein, da zu teuer [ 5%

Nein, da zu hoher Zeitaufwand [N 10%

Nein, da fur eigene Darstellung ungeeignet _ 16%
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Kontakt:

Mareike Speidel

Alter Schlachthof 3

D-76131 Karlsruhe
wegner@kulturevaluation-wegner.de
www.kulturevaluation-wegner.de

Telefon: +49 (0)721 66499741




